INDICA — PROJETO CARROS ELETRICOS NO BRASIL

EDITAL DE CHAMADA PUBLICA PARA SELEGAO DE SOLUGOES DE
COMUNICAGAO DIGITAL

1. APRESENTAGAO E OBJETIVO

A Indica torna publica a presente Chamada Publica para recebimento e selecdo de propostas
de solugdes de comunicagao digital. O edital é voltado a criadores de conteudo, influenciadores
digitais, agéncias de comunicagao, coletivos criativos ou de midia e produtores independentes
dispostos a desenvolver e executar agdes estratégicas de comunicagao cientifica, educativa e
de conscientizagao social sobre os veiculos elétricos no Brasil.

O objetivo principal € ampliar a conscientizagdo publica a respeito da transicdo para a
mobilidade sustentavel no pais. As propostas deverao focar na democratizagao da informacao,
abordando os custos de aquisicdo e manutencio de veiculos limpos, os beneficios ambientais
e sociais da eletrificagdo da frota e as politicas publicas do setor, como o Programa Mover
(Mobilidade Verde e Inovacao).

Embora o foco central seja o ecossistema digital (redes sociais, plataformas de video, audio e
midias online), o edital admite e incentiva propostas que integrem agdes presenciais ou
intervencdes de rua, desde que essas agdes estejam plenamente conectadas e integradas a
estratégia de distribuicdo e amplificagao digital.

2. CRONOGRAMA OFICIAL

As etapas e prazos do presente processo de selegdo e execugao estao organizados conforme
0 cronograma a seguir:

Etapa do Processo Periodo / Data Limite
Periodo de Inscri¢gdes e Envio de Propostas 28/10/2026 a 31/10/2026
Triagem e Avaliagdo de Propostas pela Banca 01/11/2026 a 11/11/2026
Divulgagao do Resultado Preliminar 11/11/2026

Prazo para Interposi¢céo de Recursos (48h) 12/11/2026 a 13/11/2026
Contratagao, Alinhamento e Briefing Técnico 12/11/2026 a 27/11/2026
Produgéo, Validagado e Publicagéo dos 12/11/2026 a 18/11/2026
Conteudos

Consolidagao de Métricas e Entrega de Relatério 19/11/2026 a 30/11/2026



3.

REGRAS ORGCAMENTARIAS E VALORES DAS PROPOSTAS

Este edital opera no modelo de recebimento e selegdo de propostas técnicas e financeiras,
regido pelas seguintes diretrizes orgamentarias:

4.

Orgamento Global do Edital: O projeto conta com um orgamento total de até R$
100.000,00 (cem mil reais) para o financiamento das solugbes de comunicagado digital
selecionadas.

Nao Obrigatoriedade do Aporte Integral: A organizagdo ndo é obrigada a investir ou
empenhar a totalidade dos R$ 100.000,00 disponiveis. O montante final a ser investido
dependera da quantidade, viabilidade e relevancia das propostas aprovadas pela comissao
avaliadora.

Quantidade de Propostas Contempladas: Serdo selecionadas no minimo 3 (trés) e no
maximo 14 (quatorze) propostas de trabalho, a depender dos perfis dos proponentes e dos
valores apresentados.

Flexibilidade de Valores e Composi¢coes: Os valores das propostas selecionadas
poderéo variar dentro da faixa orgamentaria global, com divisdes proporcionais adequadas
ao escopo e ao alcance de cada projeto (por exemplo, 14 propostas de R$ 5.000,00, 3
propostas de aproximadamente R$ 23.333,33, ou composi¢des diversificadas entre esses
valores).

Teto para Propostas de Maior Porte (> R$ 25 mil): Serdo selecionadas no maximo duas
propostas com valor individual superior a R$ 25.000,00 (vinte e cinco mil reais), havendo
altissima probabilidade de contemplagao de apenas uma proposta nessa faixa de valor.
Priorizacao da Eficiéncia Financeira: A comissao avaliadora preza e priorizara propostas
eficientes e capazes de operar com custos mais baixos do que R$ 25.000,00, permitindo
maior diversidade e multiplicagdo dos canais de comunicagao.

Readequacao e Ajuste Orcamentario: A organizagdo nao se obriga a aprovar o valor
financeiro integral solicitado na proposta enviada pelo candidato, podendo propor
adequacgbes de escopo técnico e ajustes orgamentarios como pré-requisito para celebragéo
do contrato.

CONDIGOES DE PARTICIPACAO E ELEGIBILIDADE

Poderéo participar desta Chamada Publica pessoas fisicas (criadores de conteudo e
influenciadores digitais) e pessoas juridicas (agéncias de comunicagao, produtoras, coletivos
de midia, MEI, EIRELI e sociedades limitadas) brasileiras ou residentes no Brasil.

4.1. Documentacgao Exigida no Formulario de Inscrigao

No ato da inscricao online, o proponente devera preencher o formulario oficial e anexar os
seguintes documentos e informacoes:

Identificagcao Oficial: RG/CNH para Pessoas Fisicas; ou Comprovante de CNPJ e
Contrato Social/Estatuto vigente para Pessoas Juridicas.

Apresentagao do Proponente / Agéncia / Coletivo: Breve histérico de atuacao, portfélio
institucional ou perfil profissional dos envolvidos.



e Links dos Canais e Portfélio de Campanhas: Links atualizados dos perfis, canais ativos
e/ou portfélio de conteudos digitais produzidos anteriormente.

e Comprovagcdao de Desempenho e Métricas Abertas: Midia kit atualizado ou relatdrios
analiticos oficiais das plataformas, cujas métricas de desempenho (alcance, engajamento e
perfil demografico) estejam totalmente abertas e disponiveis para visualizagéo e verificagdo
da comisséo.

e Proposta Técnica e Financeira de Comunicag¢ao: Detalhamento da solugdo proposta
(formatos digitais, plano de distribuicdo, linha editorial e cronograma de execucgdo),
acompanhada da planilha orgamentaria discriminada. Caso a proposta envolva agbes de
rua ou presenciais, devera detalhar como essas a¢des se integram ao ecossistema digital.

5. CRITERIOS QUALITATIVOS DE AVALIAGAO

A selecdo das propostas sera realizada por uma comissdo avaliadora com base na analise
qualitativa e técnica dos seguintes critérios orientadores (sem atribuicdo de notas numéricas):

e a) Aderéncia Tematica e Qualidade da Solugdo: Alinhamento com o briefing orientador,
criatividade da abordagem e relevancia da solugdo de comunicagido digital para a
conscientizagao sobre veiculos elétricos no Brasil.

b) Linguagem e Comunicacgao Cientifico-Educativa: Clareza conceitual, rigor técnico e
capacidade de traduzir temas econdmicos e ambientais complexos em uma linguagem
atraente, inclusiva e de alto impacto.

c) Capacidade Operacional e Histérico: Qualidade técnica da equipe ou do criador,
histérico de projetos bem-sucedidos e capacidade comprovada de execug¢ao dentro dos
prazos do cronograma.

e d) Eficiéencia Orcamentaria e Custo-Beneficio: Coeréncia da proposta financeira
apresentada com o escopo proposto, valorizando-se a otimizagdo de recursos e a
capacidade de operar por valores eficientes abaixo de R$ 25.000,00.

e) Estratégia de Integracao e Distribuigao: Consisténcia do plano de veiculagao digital e,
caso haja agbes presenciais ou de rua, a efetividade da sua integragcao e amplificagao junto
ao publico online.

6. OBRIGAGOES E CONTRAPARTIDAS DOS SELECIONADOS

Os proponentes selecionados assumem formalmente o compromisso de:

e Execucado Fiel ao Plano Aprovado: Desenvolver e veicular a solugdo de comunicagéo
conforme a proposta aprovada e alinhada as diretrizes do Anexo | (Briefing Orientador).

e Validacao Prévia de Roteiros e Planos: Submeter roteiros, artes, planos de acao de rua e
prévias dos conteudos a validagéo técnica da equipe da Indica antes da veiculagao publica.

e Disponibilidade Integral e Transparéncia das Métricas: Garantir que todas as métricas
de desempenho dos conteudos (alcance, impressodes, visualizagbes completas,
engajamento, salvamentos e retengado) estejam totalmente abertas e disponiveis para
visualizacdo, acompanhamento e auditoria em tempo real pela equipe da Indica.

e Disponibilidade do Conteudo: Manter as publicagdes digitais ativas e publicamente
acessiveis por no minimo 1 (um) ano a contar da data de publicagéo.



e Relatério de Encerramento: Enviar o relatério consolidado de resultados no prazo
estipulado no cronograma oficial.

e Sinalizagao de Parceria: Assegurar a clara identificacdo de conteudo educativo
patrocinado/parceria conforme as diretrizes regulatérias das redes sociais.

7. RECURSOS E DISPOSIGOES GERAIS

Cabera recurso quanto ao resultado preliminar no prazo de até 48 horas apds a divulgagao da
lista de selecionados, enviado por meio do canal oficial indicado na publicagdo do resultado.

Os casos omissos ou duvidas relativas a este Edital serdo resolvidos soberanamente pela
comissdo organizadora da Indica.

ANEXO | — BRIEFING ORIENTADOR DA CAMPANHA

Este anexo estabelece os eixos tematicos e as orientacbes fundamentais de conteudo que
deverao guiar as propostas técnicas submetidas pelos proponentes.

1. Contexto Geral

A transicdo para a mobilidade elétrica no Brasil enfrenta desafios estruturais e econémicos
significativos. Embora a oferta de veiculos elétricos venha crescendo, o alto custo de aquisicdo
e a necessidade de infraestrutura adequada ainda representam barreiras para a ampla adogao
pelo consumidor brasileiro.

2. Eixos Tematicos Obrigatorios

As solugdes de comunicagao deverao abordar um ou mais dos seguintes eixos centrais:

e Eixo A — Custos e Acessibilidade: Analise dos custos de compra, manutencao,
abastecimento/recarga e depreciacdo dos veiculos elétricos em comparagao com modelos
a combustéo.

e Eixo B — Politicas Publicas e Programa Mover: O papel das diretrizes governamentais,
incentivos e do Programa Mover (Mobilidade Verde e Inovagao) no estimulo a produgao
nacional e descarbonizacao.

e Eixo C — Sustentabilidade e Transigao Energética: Impactos da frota elétrica na
redugdo de emissdes de gases de efeito estufa e melhoria da qualidade do ar nas grandes
metropoles.

e Eixo D — Mitos e Fatos da Eletrificagdao: Esclarecimento de duvidas frequentes, mitos
sobre autonomia de baterias, tempo de recarga e descarte de componentes.

3. Formatos e Integragao (Digital e Rua)

As propostas podem combinar diferentes formatos digitais (videos curtos, Reels/TikTok, videos
longos para YouTube, podcasts, carrosséis educativos, artigos/threads) e, opcionalmente,
agdes presenciais/de rua (intervengdes urbanas, ativagcbes com o publico, panfletagem
consciente ou pesquisas ao vivo), contanto que as agdes presenciais gerem conteudo e
engajamento direto para as plataformas digitais.



4. Tom de Voz e Diretrizes de Comunicagao

Informativo e Fundamentado: Uso de dados oficiais, linguagem acessivel e abordagem
educativa, evitando jargdes técnicos sem a devida explicagao.

Construtivo e Engajador: Estimular a reflexao critica e o debate consciente sobre o futuro
do transporte no Brasil.

Acessibilidade e Inclusao: Garantia de legendas, audio limpido e recursos visuais
didaticos.



